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Il made in Italy parla 61 lingue

'Ihdun;&anchguudgum. Nella comunicazione
Elnhale uno mi principali, perché non
sempre rendere fedelmente il concetto, soprattut-
to quando si tratta di termini legati a una tradizione loca-
le. Una traduzione fedele al 100% & infatti difficilmente
mahmhﬂeanltepuhanchusmmntmpmdm
te: «Il peso delle parole & fondamentales, assicurano alla
ﬁgnshm&asman.umetamﬂanm specializzata in
traduzione e interpretariato, accompagna da anni le so-
cieta alla conquista dei nuovi mercati. Lo fa con un mi-
gliaio di traduttori, che lavorando nel mondo 24 ore al
giorno sono in grado di tradurre in 61 lingue, in ben 127
combinazioni differenti. Il cliente pud scegliere tra 'in-
glmhnhshequeﬂath&mpaﬂa.mtan&da,h‘ahapa
gnolo Sudamericano e quello del Centro America, dal ci-
nese mandarino al giapponese, fino al portoghese che si
paﬂa.mErasﬂe Senza dimenticare arabo, albanese e
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mente, si inten la- iR
voro di taduzione oo [nﬂ éﬂigﬂﬁﬂm
me una sorta di co- $S0C1a d voce
panecta. ﬂ“g‘;lif; dell’export per 21
m ﬁuﬁ: societa del Mib/SP
ni nell'azienda come re- In gara anche ai
sponsabile commercia-  Giochi di Pechino
le — La traduzione € in- iy
Vece una vera e pro- COmn unada missione:
pria ricreazione del  («qon tradire mai
contenuto; .
mente corretta e aﬂat- il conitenuto»
tata alle eslqenza: del Ao e e
mercatos. L'esempio -
della parola «caffés ren-

de bene l'idea. In Italia si prende al bar, quello francese
al tavolo accompagnato dai biscotti, mentre per gli ame-
ricani & un bicchierone take-qway: «Stiamo parlando sem-
pre dello stesso termine, caffé , ma che nei tre
mernathamgmﬁcandﬂemnu
mento & fondamentale. E qui ci viene in soccorso 1'esem-

pio del biglietto da visita: «In Italia viene passato al volo
allaﬁﬂedumanumune in Cina va consegnato a due
mamalllmmnamnuumchinu come una sorta di pre-
sentaziones,

Seguendo il corso delle traduzioni, si possono dun
individuare i mercati emergenti per il made in Italy, E
sorta di moderna via della seta. Negli anni sono cambiati
i percorsi linguistici (¢ delle merci). Se fino a poco tempo
fa le lingue pili richieste nelle traduzioni erano inglese,
-francese, tedesco e olo, ora si assiste a un cambia-
mento radicale. «I1 geografico della
sta cambiando: fino a pochi anni fa le lingue europee fa-
cevano il 90% del nostro fatturato - continna il direttore -
oggi sono scese al 70%». Con i settori bancario-finanzia-
rio, largo consumo e telecomunicazioni a farla da padro-
na. Tra le cosiddette « «lingue marginali», pmtagnn:ﬁtadl
una notevole crescita ¢i sono russo, cinese, arabo
ﬁkazaku.Edaﬂeacelt&ﬂeﬂgmdlmnmmummuan-
che le rotte dei commerci nei diversi settori economici.
Per |'energetico & obbligo tradurre siti e proposte com-
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Falce e Carrello spinge i conti di Marsilio

Un 2007 in crescita per la casa editrice veneziana Marsilio
Editoni. Il fatturato della sodeta del gruppo Res ha supera-
to gl 8 milioni di euro, in crescita del 309 nspetto all'an-
no precedente. Il risultato é dovuto in larga parte al suc-
cesso del libro di Bermardo Caprotti, Mister Esselunga, Fal-
ce e Carrello, ma anche ai successi della narrativa gialla
svedese, con in prima fila auton di culto come Henning
Mankell e Stieg Larsson. Tra i best seller che hanno contri-
buito all'anno record della casa editrice anche i libri come
Ragazzo di Massima Fini e Ung nuova laicita del Patriar-
ca di Venezia Angelo Scola. «Il significativo incremento di
vendite, nonché I'avvio di una distribuzione internaziona-
le tramite Rizzoli Usa dei nostri volumi in lingua inglese -
spiega il presidente Cesare De Michelis - permettono di
guardare fiduciosi a un consolidamento della crescitas,

merciali in kazako, russo, arabo, per le rinnovahili ¢'é lo
spagnolo. Le lingue piu usate dai player del lusso made
in Italy sono il russo, 'arabo e le lingue asiatiche. Per la
finanza non si scappa: inglese, appena sotto il russo, piu
staccato I'arabo.

Anche i testi da tradurre sono sempre piii complicati e
specialistici. La traduzione del bilancio, per esempio, ne-
cessario per chi intende presentarsi in un mercato finan-
ziario straniero, & molto richiesta. Durante il 2007 la
ﬁgnstxmhau'adﬂtmmmgle&e 122 conti economici, =€ in
molti casi le aziende non erano ﬂbb].lgate a farlo per leg-
ge, ma per farsi conoscere all'esteros. Anche in Italia
cambiano le strategie di banche e societa finanziarie. I
numero crescente di immigrati ha imposto un nuovo mer-
cato, che vuole chiarezza nei contratti: ed ecco la tradu-
zione nelle diverse lingue europee, asiatiche e del Nord
Africa delle proposte commerciali,

Inoltre la societa di
traduzioni e interpre-
tariato, scelta da 21
aziende dell'indice
Mib 30, sta investen-
do sull'estero «per es-
sere pin vicina ai clien-
ti nelle piazze pin im-
portanti». Londra e
Hong Kong sono le se-
di aperte da poco.
«Aprire una sede in

Per ’energia e
obbligatorio 'uso
di kazako, russo

e spagnolo. Ma, per
chi tratta il lusso,
I'ultima moda

riguarda l'arabo e asia nelanno delle
il cinese. In declino &“’:E:i“ o ﬁdﬁi
le lingue europee Carla agfslum ad -1l

nostro impegno é quel

lo di offrire il servizio

) migliore per qualita e

velocita, e abbiamo ritenuto indispensabile soddisfare la

forte richiesta sulla Cina con un intervento diretto. Inol-

tre, Londra e una piazza divenuta per noi molto impor-
tantc soprattutto per i clienti del settore finanziarios.

Fondata nel 1997, Agostini Associati ha conosciuto un
rapido sviluppo {Cagr ultimi 4 anni: +24%], fino a diven-
tare leader in Italia nella fornitura di servizi linguistici
per primarie aziende e istituzioni in Europa. «Il nostro
fattore di successo sono le risorse umane interne: i no-
stri collaboratori hanno un'esperienza pluriennale sia
nel mondo dei servizi linguistici, sia nei settori del clien-
tes, spiega la societa.

Dal 2003 al 2006 la Apostini Associati ha aumentato
'output produttive da 13 milioni di parole tradotte nel
2003 a 33 milioni nel 2007 (+250%). La media parole
tradotte al giomo e di 130.000 vocaboli, 300 le pagine al
glorno per cliente (serizio urgente) e 33 milioni le paro-
le tradotte nell'ultimo anno. Entro fine 2008 la Agostini
ha in cantiere un nuovo progetto, basato su intermet, per
far conoscere (e vendere) le aziende all'estero, in partico-
lare quelle del settore alimentare. Si cominciera dalla
Russia. Ma prima ci sono le Olimpiadi. La societa di tra-
duzione & gia attiva a Pechino da qualche settimana, of-
frendo ai suoi clienti interpreti in loco. Per le aziende
che, grazie alle Olimpiadi, vogliono portare a casa meda-
ghe che contano.



